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MODÈLE DE PLAN D’AFFAIRES SIMPLE 

EXCLUSION DE RESPONSABILITÉ 

Tous les articles, modèles ou informations proposés par Smartsheet sur le site web sont fournis à 
titre de référence uniquement. Bien que nous nous efforcions de maintenir les informations à 
jour et exactes, nous ne faisons aucune déclaration, ni n’offrons aucune garantie, de quelque 
nature que ce soit, expresse ou implicite, quant à l’exhaustivité, l’exactitude, la fiabilité, la 
pertinence ou la disponibilité du site web, ou des informations, articles, modèles ou 
graphiques liés, contenus sur le site. Toute la confiance que vous accordez à ces informations 
relève de votre propre responsabilité, à vos propres risques. 

https://fr.smartsheet.com/try-it?trp=1092003

	CONTACT
	TABLE DES MATIÈRES
	RÉCAPITULATIF
	VUE D’ENSEMBLE DE L’ENTREPRISE
	PROBLÈME ET SOLUTION
	MARCHÉ VISÉ
	CONCURRENCE
	OFFRES DE PRODUIT OU DE SERVICE
	MARKETING
	CALENDRIER ET MÉTRIQUES
	PRÉVISIONS FINANCIÈRES
	FINANCEMENT
	MODÈLE DE PLAN D’AFFAIRES SIMPLE

	ACTIVITÉRow1: 
	DESCRIPTIONRow1: 
	DATE DACHÈVEMENTRow1: 
	ACTIVITÉRow2: 
	DESCRIPTIONRow2: 
	DATE DACHÈVEMENTRow2: 
	ACTIVITÉRow3: 
	DESCRIPTIONRow3: 
	DATE DACHÈVEMENTRow3: 
	ACTIVITÉRow4: 
	DESCRIPTIONRow4: 
	DATE DACHÈVEMENTRow4: 
	JALONRow1: 
	DESCRIPTIONRow1_2: 
	DATE DACHÈVEMENTRow1_2: 
	JALONRow2: 
	DESCRIPTIONRow2_2: 
	DATE DACHÈVEMENTRow2_2: 
	JALONRow3: 
	DESCRIPTIONRow3_2: 
	DATE DACHÈVEMENTRow3_2: 
	JALONRow4: 
	DESCRIPTIONRow4_2: 
	DATE DACHÈVEMENTRow4_2: 
	ACTIVITÉRow1_2: 
	DESCRIPTIONRow1_3: 
	INDICATEUR CLÉRow1: 
	ACTIVITÉRow2_2: 
	DESCRIPTIONRow2_3: 
	INDICATEUR CLÉRow2: 
	ACTIVITÉRow3_2: 
	DESCRIPTIONRow3_3: 
	INDICATEUR CLÉRow3: 
	ACTIVITÉRow4_2: 
	DESCRIPTIONRow4_3: 
	INDICATEUR CLÉRow4: 
	COMPANY NAME: NOM DE L’ENTREPRISE
	DATE PREPARED: 00/00/0000
	CONTACT: Nom du contact
Adresse e-mail du contact 
Numéro de téléphone

Adresse
Ville, état et code postal

siteweb.com

	EXECUTIVE SUMMARY: Cette section est rédigée en dernier et résume tous les points clés de votre plan d’affaires en moins de deux pages. C’est l’occasion de capter l’attention de votre lecteur et d’obtenir l’adhésion.
	COMPANY OVERVIEW: Fournissez une description de la nature globale de votre entreprise et du secteur dans lequel elle opère. Incluez des détails tels que les tendances du secteur, les données démographiques et les influences gouvernementales et économiques.
	THE PROBLEM: 
	OUR SOLUTION: 
	MARKET SIZE  SEGMENTS: 
	CURRENT ALTERNATIVES TARGET BUYERS ARE USING: 
	OUR COMPETITIVE ADVANTAGES: 
	PRODUCT OR SERVICE: Décrivez le produit ou le service que vous proposez, ses avantages pour l’acheteur et la proposition de vente unique.
	MARKETING PLAN: Décrivez ici vos objectifs et votre stratégie de marketing, y compris les coûts, les objectifs et le plan d’action.
	KEY ASSUMPTIONS: Donnez un aperçu de la façon dont vous avez déterminé les valeurs dans vos projections financières (par exemple, performances passées, études de marché). Décrivez vos projections de croissance et les bénéfices que vous prévoyez de générer.
	SOURCES OF FUNDING: 
	USE OF FUNDING: 


