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Ce plan stratégique pour 
Positive Charge fournit une feuille de 
route permettant de réaliser la vision 
de l’entreprise, qui aspire à se porter 
en leader du secteur de la recharge 
des véhicules électriques à travers 
l’innovation, une expansion 
stratégique et la prise en compte  
des besoins des clients. 
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RÉCAPITULATIF 
Positive Charge vise à devenir leader du secteur de la recharge des véhicules électriques en fournissant 
des solutions de recharge innovantes, fiables et accessibles aux propriétaires de véhicules électriques et 
aux entreprises. Notre plan stratégique décrit les étapes à suivre pour développer notre réseau, améliorer 
notre technologie et accroître notre présence sur le marché au cours des cinq prochaines années. 

ÉNONCÉ DE VISION 
Révolutionner l’expérience de recharge des véhicules électriques en la rendant aussi simple et facile à 
utiliser qu’une station-service traditionnelle, accélérant ainsi la transition mondiale vers des modes de 
transport durables. 

ÉNONCÉ DE MISSION 
La mission de Positive Charge est de fournir aux propriétaires de véhicules électriques des solutions de 
recharge rapides, efficaces et faciles d’accès, en soutenant la croissance de la mobilité électrique à 
travers l’innovation, des services axés sur le client et des partenariats stratégiques. 

ANALYSE SWOT 

• Forces : technologie de recharge avancée, solides partenariats avec des fabricants de 
véhicules électriques et emplacement stratégique des bornes de recharge. 

• Faiblesses : coûts d’infrastructure initiaux élevés et concurrence des réseaux de distribution et de 
recharge déjà en place. 

• Opportunités : demande croissante de véhicules électriques, incitations gouvernementales en 
faveur des énergies renouvelables et potentiel d’expansion à l’international. 

• Menaces : avancées technologiques des concurrents et changements dans l’environnement 
réglementaire. 

OBJECTIFS MÉTIER 
• À court terme (1 à 2 ans) : augmenter de 50 % le nombre de bornes de recharge et conclure 

deux nouveaux partenariats stratégiques. 
• À long terme (3 à 5 ans) : atteindre une part de marché de 25 % dans le secteur de la 

recharge des véhicules électriques et développer les activités dans trois nouveaux pays. 

PLAN MARKETING 
Mettre en œuvre une stratégie marketing multicanal axée sur le marketing numérique, les partenariats avec 
les constructeurs de véhicules électriques et la participation à des expositions sur l’énergie verte, afin 
d’accroître la notoriété de la marque et l’engagement des clients. 

PLAN OPÉRATIONNEL Développer l’infrastructure en investissant dans les technologies de recharge nouvelle génération et en 
optimisant la logistique pour assurer un déploiement et une maintenance efficaces des bornes de recharge. 

PROJECTIONS FINANCIÈRES 
Année 1 : revenus de 4,5 millions d’euros et perte nette de 900 000 euros due aux investissements initiaux. 
Année 2 : revenus de 9 millions d’euros et bénéfice net de 900 000 euros. 
Année 3 à 5 : croissance annuelle des revenus de 30 %, avec une marge bénéficiaire nette de 15 %. 

ÉQUIPE 

PDG : spécialiste des énergies renouvelables avec 20 ans d’expérience. 
Direction de la technologie : spécialiste de la technologie et du 
développement de l’infrastructure des véhicules électriques. 
Direction financière : spécialiste des finances et de l’investissement qui se concentre sur les technologies 
vertes. 
Direction marketing : leader compétent en matière de marketing numérique et de développement de la 
marque dans le secteur technologique. 



EXCLUSION DE RESPONSABILITÉ 
 

Tous les articles, modèles ou informations proposés par Smartsheet sur le site web sont fournis à titre de référence 
uniquement. Bien que nous nous efforcions de maintenir les informations à jour et exactes, nous ne faisons aucune 
déclaration, ni n’offrons aucune garantie, de quelque nature que ce soit, expresse ou implicite, quant à l’exhaustivité, 
l’exactitude, la fiabilité, la pertinence ou la disponibilité du site web, ou des informations, articles, modèles ou 
graphiques liés, contenus sur le site. Toute la confiance que vous accordez à ces informations relève de votre propre 
responsabilité, à vos propres risques. 


